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2 MARKETING E INVESTIGACION
CURSO CREDITOS DE MERCADOS TURISMO
60 Basicos
10 72
12 Obligatorios
20 66 54 Obligatorios 12 Obligatorios
48 Obligatorios 12 Obligatorios
30 60
0 Optativos
42 Obligatorios
40 60
18 Optativos
6 Obligatorios 24 Obligatorios
50 54
6 Trabajo fin de grado + 18 Optativos
TOTAL 312




ITINERARIO CURRICULAR:

ASIGNATURA ‘ CARACTER | CRED. ASIGNATURA CARACTER | CRED.
1° Semestre 20 Semestre
Derecho Empresarial I BAS 6 Estadistica BAS 6
Economia BAS 6 Introduccién al Marketing BAS 6
Introduccién a la Economia de la BAS 6 Microeconomia BAS 6
Empresa
Matematicas BAS 6 Operaciones Y P.r°°e5° en BAS 6
Empresas Turisticas
Recursos Territoriales Fundamentos de Finanzas y
Turisticos BAS 6 Contabilidad BAS 6
Inglés Turistico I OBL 6 Inglés Turistico II OBL 6
30 Semestre 4° Semestre
Estadistica Avanzada OBL 6 Metqdos_ Estadisticos OBL 6
Multivariantes
Macroeconomia OBL 6 Marketing No Lucrativo OBL 6
. L, . Instrumentos para el Analisis del
Direccién de Marketing OBL 6 Entorno Econdmico OBL 6
Derecho Empresarial II OBL 6 Comportamiento del Consumidor OBL 6
Direccion de Empresas OBL 6 Estr,uc_tura de Mercados OBL 6
Turisticos
Inglés Turistico III OBL 6
50 Semestre 6° Semestre
Investigacion de Mercados I OBL 6 Investigacion de Mercados 11 OBL 6
Precio y Producto OBL 6 Marketing Sectorial OBL 6
Distribucion Comercial I OBL 6 Distribucion Comercial II OBL 6
Comunicacion Comercial I OBL 6 Comunicacion Comercial II OBL 6
Francés/Aleman Turistico I OBL 6 Francés/Aleman Turistico II OBL 6
7° Semestre 80 Semestre
Slstemas Informaticos Aplicados OBL 6 Gestion de E_mp'fesas Turisticas OBL 6
al Turismo de Intermediacion
Gestion y Analisis Financiero OBL 6 Marco I.nternacmnal y Europeo OBL 6
del Turismo
Ges“°.” dg Empresas Turisticas OBL 6 Patrimonio Cultural II OBL 6
de Alojamiento
Patrimonio Cultural OBL 6 OPTATIVA 3 OPT 6
OPTATIVA 1 OPT 6
OPTATIVA 2 OPT 6
90 Semestre 10° Semestre
Politica y Planificacién Turistica OBL ¢ | Planificacion Territorial y OBL 6
Turismo Sostenible
Practicas en Empresas OBL 12
Trabajo de Fin de Grado TFG 6
Creacion de empresas OBL 6
OPTATIVA 4 OPT 6 OPTATIVA 5 OPT 6
OPTATIVA 6 OPT 6

BAS. Basica. OBL. Obligatoria. OPT. Optativa. TFG. Trabajo Fin de Grado
La optatividad se cursara entre la oferta de optativas de ambos titulos, segin el itinerario

fijado por el Centro




OBJETIVO DEL GRADO

El objetivo general de este doble grado es formar a profesiones con capacidad para
desarrollar su funcién y tomar decisiones en las organizaciones y especialmente
dentro del ambito de marketing y del turismo.

Se trata de dotar a los estudiantes de las competencias que los grados en Marketing e
Investigacidn de Mercados y en Turismo otorgan, adquiriendo una preparacion en dos
sectores tan competitivos como son los que estos dos grados abordan.

De esta manera se integran los objetivos de las dos titulaciones entre los que
destacamos:

Objetivos del grado en Marketing e Investigacion de mercado:

Capacitar a los estudiantes para que manejen las herramientas necesarias para
analizar los mercados mediante la investigacién comercial y comprender el
comportamiento de los consumidores.

Ensefar a los futuros egresados los contenidos necesarios para aprender a disefar
y gestionar las estrategias de productos, precios, distribucion y comunicacién
necesarias para desarrollar un plan de marketing.

Transmitir a los futuros profesionales de marketing la importancia del potencial
que tienen las estrategias de marketing para el ambito de las Pequefias y Medianas
Empresas.

Facilitar la insercion laboral de los estudiantes en el mercado con una comprension
amplia de las funciones que se realizan en el subsistema comercial y su vinculacién
con el resto de subsistemas de la empresa, asi como las relaciones con otros
profesionales no expertos en marketing.

Objetivos del grado en Turismo:

Formar a profesionales que contemplen tanto las necesidades de la gestidon
empresarial como la de los recursos humanos y el aprovechamiento turistico de los
recursos naturales y culturales.

Ofrecer un corpus formativo de caracter superior que permita la especializacidon
técnica y de gestidon directiva de empresas e instituciones turisticas.

Abordar aspectos esenciales para el desarrollo de ventajas competitivas con
relacién a productos y destinos.

Homogeneizar la transmisidon del conocimiento en materia de turismo evitando la
fragmentacion de los contenidos a impartir por excesivas areas de conocimiento.



