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Itinerario curricular recomendado
ENSENANZAS

Primer Curso
Codigo/Materia/Asignatura Cdtos.
31309004/ Economia / Economia (FB. Formacion Basica)

31309006/ Sociologia / Sociologia (FB)

31309001/ Psicologia / Psicologia social de la comunicacion (FB)

31309008/ Comunicacion / Teoria de la imagen (FB)

31309009/ Lengua / La lengua espafiola en la publicidad y las RR.PP (FB)
31309003/ Derecho / Derecho de la comunicacion (FB)
31309002/Comunicacion / Teoria de la comunicacion (FB)

31309005/ Historia / Historia econémica y social (FB)

31309007/ Comunicacion / Estructura de la publicidad y las RR.PP. (FB)
31309010/ Informatica / Herramientas informaticas para la comunicacion (FB)

(o)}

(o) W) o) Ne o) Nlo) NN e NN

Segundo Curso
Codigo/Materia/Asignatura Cdtos.
31309011/ Comunicacion / Evolucion de las formas y procesos de la publicidad (OB.
Obligatoria)

31309021/ Comunicacion / Disefio y gestion de la comunicacion institucional (OB)
31309015/ Comunicacion/ Direccion y planificacion estratégica en comunicacion (OB)
31309019/ Comunicacion / Planificacion de medios y soportes (OB)

31309013/ Comunicacion / La investigacion cientifica en comunicacion (OB)
31309011/ Comunicacion / Evolucion de las formas y procesos de las RR.PP (OB)
31309022/ Comunicacion / Imagen corporativa institucional (OB)

31309016/ Empresa / Marketing y gestion de cuentas (OB)

31309020/ Comunicacion / Disefio grafico, multimedia y de espacios comerciales (OB)
31309023/ Comunicacién / Sistemas de comunicacion empresarial I (OB)

(o)

(o) We) Ne) N N o e e o)



Tercer Curso
Codigo/Materia/Asignatura Cdtos.
31309017/ Comunicacion/ Creatividad publicitaria (OB)

31309018/ Comunicacion / Nuevas tecnologias en comunicacion (OB)

31309014/ Comunicacion / Métodos y técnicas de investigacion de medios y audiencias (OB)
31309025/ Comunicacion / Comunicacion para el desarrollo y el cambio social (OB)
31309027/ Comunicacion / Talleres de comunicacion e inteligencia emocional (OB)
31309037/ Informatica / Herramientas multimedia y animacion (OP. Optativa)

31309034/ Derecho / Etica y deontologia de la publicidad y las RR.PP. (OP)

31309024/ Comunicacion / Sistemas de comunicacion empresarial I (OB)

31309026/ Comunicacion / Comunicacion, derechos humanos e igualdad (OB)

31309028/ Talleres de direccion de proyectos digitales en publicidad y RR.PP (OB)

(o)

(o)Wl Ne) Ne e o) Nl e NN

Cuarto Curso
Codigo/Materia/Asignatura Cdtos.
31309041/ Trabajo Fin de Grado (OB)

31309042/ Practicas en empresa (OP)

31309043/ Creacion de empresas de comunicacion (OP)

31309044/ 1dioma / Inglés para fines profesionales (OP)

31309035/ Comunicacién / Comunicacion digital (OP)

31309032/ Comunicacion / Técnicas de protocolo y organizacion de actos y eventos (OP)
31309030/ Comunicacion / Comunicacion internacional e intercultural (OP)

31309039/ Informatica / Tecnologia y publicacion en internet (OP)

31309033/ Idioma / Ingles aplicado a publicidad y RR.PP (OP)

31309029/ Lengua / Lenguaje y comunicacion eficaz (OP)

31309031/ Sociologia / Sociedad global y estilos de vida (OP)

31309038/ Comunicacion / Medios y soportes interactivos (OP)

31309036/ Comunicacion / Gestion y realizacion de proyectos audiovisuales (OP)

—
o

o) W) Ne) Ne) Yo e e e ie) e, o))

La optatividad contempla igualmente la prevision del Art. 12.8 del RD 1393/2007, segun la cual el alumno puede cursar hasta 6
créditos por reconocimiento de actividades universitarias culturales, deportivas, de representacion estudiantil, solidarias o de
cooperacion

MODULOS
M1 BASICO DE CIENCIAS SOCIALES. 36 Créditos.
M2 BASICO DE COMUNICACION. 24 Créditos.
M3 TEORIA E HISTORIA DE LA COMUNICACION. 12 Créditos.
M4 INVESTIGACION EN COMUNICACION.12 Créditos.
M5 PLANIFICACION, ESTRATEGIAS Y CREACION EN COMUNICACION. 18 Créditos.
M6 TECNICAS Y HERRAMIENTAS EN COMUNICACION. 18 Créditos.
M7 ESPECIALIZACION EN COMUNICACION INSTITUCIONAL.12 Créditos.
M8 ESPECIALIZACION EN COMUNICACION EMPRESARIAL.12 Créditos.
M9 ESPECIALIZACION EN COMUNICACION SOCIAL. 12 Créditos.
M10 NUEVAS TENDENCIAS EN COMUNICACION. 12 Créditos.
Mil COMUNICACION GLOBAL. 36 Créditos
M12 COMUNICACION INTERACTIVA. Créditos 36
M13 PROYECTO DE FIN DE GRADO Y PRACTICAS EN EMPRESAS.18 Créditos.




ANOS ACADEMICOS EN QUE SE ESTRUCTURA EL PLAN: 4 ANOS

CARGA LECTIVA: 240 CREDITOS

Curso Tipo de materia Créditos ECTS
Primero Formacion Basica 60
Segundo Obligatorias 60
Tercero Obligatorias / Optativas 60
Cuarto Obligatorias / Optativas 54
Trabajo Fin de Grado 6
Créditos totales 240

DISTRIBUCION GLOBAL DE LOS CREDITOS

Tipo de materia Créditos ECTS %

Formacion Basica 60 25%

Obligatorias 120 50%

Optativas 54 22,5%

Trabajo Fin de Grado 6 2,5%

Créditos totales 240 100%
OBJETIVOS DEL TiTULO

Proporcionar un conocimiento de todos los elementos que conforman y se interrelacionan en el sistema de la
comunicacion, en especial de la publicidad y las relaciones publicas, para su aplicacion a la realidad de las
organizaciones y para el desarrollo de una actitud estratégica. Esta formacion le capacitara para la toma de
decisiones y la implementacion de estrategias de comunicacion coherentes, por medio de una creatividad
eficaz, midiendo posteriormente sus resultados y extrayendo las conclusiones oportunas.

Adquirir un conocimiento basico y general de los principales puntos que configuran el panorama actual de la
labor del profesional de la comunicacion, especialmente publicitaria y de las relaciones publicas. Los
conocimientos deben ser siempre relevantes para la comprension del fendmeno de la comunicacion y de su
funcién en la sociedad contemporanea. De esta manera se conseguira que el alumnado se convierta en un gran
conocedor del contexto social, cultural, politico, econémico y empresarial en el que se inserta su trabajo y
sepa adecuar de forma responsable su labor al mismo.

Fomentar la capacidad critica, analitica e interpretativa, aportando los conocimientos de las técnicas de
investigacion y procedimientos de trabajo necesarios para transformar las necesidades del cliente en
soluciones de comunicacion eficientes.

Ser capaces de comunicarse y expresarse con coherencia y correccion en su ejercicio profesional; para ello
deberan dominar el uso especializado de la/s lengua/s de su comunidad y del inglés.

Ser capaces de construir, planificar y evaluar acciones y discursos propios de la comunicacion publicitaria y
de las relaciones publicas para la elaboracion de campaiias de comunicacion, para lo que conoceran también
las posibilidades de aplicacion eficaz de las diferentes tecnologias.

Conocer las teorias, categorias y conceptos que mas han incidido en las diferentes ramas de investigacion,
desarrollo e innovacion de la comunicacion empresarial e institucional asi como su necesidad de
autorregulacion por sus consecuencias éticas y socio-culturales.



MECANISMOS DE ADAPTACION AL NUEVO PLAN DE ESTUDIO

PROPUESTA DE ADAPTACIONES DE LA LICENCIATURA AL GRADO

Propuesta de Adaptaciones

LICENCIATURA EN PUBLICIDAD Y

las RR.PP.

. CR. GRADO EN PUBLICIDAD Y . CR.
RR.PP. Tipo |y R RR.PP. Tipo | gers
(segundo ciclo)
Creatividad publicitaria Tr. 12 Creatividad publicitaria Ob.
Planificacién y medios publicitarios Tr. 10 Planificacion de medios y soportes Ob
Etica y deontologia de la publicidad y las Ob 6 Etica y deontologia de la Publicidad Ot 6
RR.PP. : y las RR.PP. pt.
Tecnologia informatica aplicada a la Ob 6 Herramientas informaticas para la B 6
publicidad y las RR.PP. ) comunicacion )
Psicologia social de la comunicacion Ob. 6 Pswolqgm S0 cial de la B. 6
comunicacion
Marketing politico-social Opt. 6
Hlstorla.economlca d.e la .prub1101dad y de Opt. 6 Historia econémica y social B. 6
los medios de comunicacion de masas
Teoria de los precios Opt. 6
, .. Evolucion de las formas y procesos
Teoria de la publicidad C. Form. 6 .. Ob. 6
de la publicidad
Introduccion a las RR.PP C. Form, 6 Evolucion de las formas y procesos Ob 6
T ’ ’ de las RR.PP ’
Teorla dg }a comunicacion y teoria de la C. Form. 10
informacion
Sistemas y procesos de la publicidad y las Tr 10 Estructura de la publicidad y de las B 6
RR.PP. ’ RRPP '
Derecho de la publicidad Ob. 6 Derecho de la comunicacion B. 6
Sociologia del consumo Ob. Sociedad global y estilos de vida. Opt. 6
Marketing de la comunicacion Ob.
Organizacion y gestion de empresas de Ob 6 Creacion de empresas de Ob 6
publicidad y RR.PP. ’ comunicacion ’
Técnicas de medicion de la investigacion La investigacion cientifica en
S Ob. 6 Lo Ob. 6
publicitaria comunicacion
Gabinetes de comunicacion Opt. 6 D1seno. Y g§§tlgn d.e la. Ob. 6
comunicacion institucional
Técnicas y medios de la expresion visual Opt. 6 D1sen9 grifico, rpultlmedla y de Ob. 6
espacios comerciales
Inglés aplicado a la publicidad y las RR.PP. Opt. 6 El}%lle)sl,)aphcado a la publicidad y Opt. 6
Teoria y técnicas de las relaciones publicas Tr. 10 Tecnl'cas de protocolo y Opt. 6
organizacion de actos y eventos
Lengua C. Form. 3 Lengua espafiola de la publicidad y B. 6

Tr. Troncal. / Ob. Obligatoria. / Op. Optativa. / C. Form. Complemento de Formacion / B. Formacion Basica




